pp SUNpine

Sponsringspolicy

For Sunpine handlar sponsring om att bygga relationer och skapa gemensamt varde 6ver tid. Vi vill bidra till ett mer hallbart,
jamstallt och levande Norrbotten, samtidigt som vi starker kdinnedomen om Sunpine som en drivande kraft i den grona
omstéllningen.

Synlighet ar en naturlig del av sponsring, men for oss ar den inte malet i sig — utan ett medel for att visa vad vi star for och
kommunicera vart budskap. Vi vill samarbeta med aktdrer som inspirerar till utveckling och som, liksom vi, arbetar for att gora
verklig skillnad.

Genom langsiktiga samarbeten vill vi skapa stolthet, delaktighet och samhaéllsnytta. Vi tror att de bésta partnerskapen byggs
ndr bada parter vaxer - och nér vara gemensamma insatser gor skillnad for bade manniskor, miljé och framtid.

1. DEFINITIONER OCH SYFTE MED DENNA POLICY

Sponsring innebar ett dmsesidigt samarbete mellan tva parter dér Sunpine bidrar med ekonomiskt stod, produkter eller resurser
i utbyte mot kommunikationsméjligheter och ett vérde som starker bada parters varumaérken. Sponsring skiljer sig fran gavor eller
donationer, som ges utan krav pa motprestation.

Syftet med denna policy ar att tydliggdra hur Sunpine arbetar med sponsring och hur vara samarbeten ska bidra till att stérka
varumarket, var lokala férankring och den hallbara omstéllning vi &r en del av.

2. MALEN MED VAR SPONSRING

Sunpines sponsringsarbete ska bidra till att:

o Skapa samhallsnytta och bidra till ett mer hallbart och inkluderande Norrbotten.

o Stdrka jamstalldhet och 6ka forutsattningarna for damidrott och barn/ungdomsidrott.
o Engagera medarbetare och skapa stolthet over foretagets roll i samhallet.

o Starka Sunpines varumaérke som en ledande aktor i den grona omstallningen.

3. INRIKTNING OCH PRIORITERADE OMRADEN

Sunpines sponsring ska bidra till hallbar utveckling inom féljande prioriterade omraden:

o |drott och halsa med fokus pa jamstalldhet

e Sunpine prioriterar satsningar inom damidrott och barn/ungdomsidrott, eller insatser som pé annat satt bidrar till okad
jamstalldhet inom idrottsrorelsen.

Lokal forankring med regional eller nationell rackvidd

Sponsringen ska i forsta hand gynna initiativ med koppling till Pited och Norrbotten, men samtidigt bidra till att starka
Sunpines varumarke regionalt, nationellt eller internationellt.

Léngsiktiga och 6msesidiga samarbeten

Vi stravar efter flerdriga partnerskap dar bada parter utvecklas och skapar gemensamma varden over tid. Engangsinsatser
ellerkortvariga evenemang sponsras restriktivt.

4. URVALSKRITERIER

Sponsringsforfragningar bedéms utifran foljande kriterier:
1. Koppling till prioriterade omraden.

2. Mojlighet till [angsiktigt samarbete och gemensamt vardeskapande.
3. Potential att stdrka Sunpines varumarke och bidra till synlighet inom prioriterade malgrupper.
4. Trovardighet och stabilitet hos mottagaren.

5. Initiativet ska praglas av ansvarstagande, inkludering och jamstalldhet.
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5. EXKLUDERADE OMRADEN

Sunpine sponsrar inte:

o Politiska, religiosa eller kontroversiella organisationer.

o Enskilda personer, utover avtalade ambassaddrskap. Vi dr dock mycket restriktiva med sponsring av enskilda individer.

e Evenemang av engdngskaraktar eller dar motprestationen &r otydlig. Undantag kan ske fran denna punkt om ett evenemang av
engangskaraktdr andad kan ge tydlig exponering och/eller bidra till stort vérde enligt definitionerna i detta dokument.

6. ANSVAR OCH PROCESS
Kommunikationsteamet ansvarar for att samordna och utvdrdera sponsringsforfragningar. Forfragningar ska skickas till ansvarig
kommunikator, vid behov med uppféljande information.

Forfragningar ska:

1. Ldmnas skriftligt via kontaktformular eller e-post: gustaf.brickman@sunpine.se

2. Bedomas utifrén ovanstaende kriterier (punkt 4 och 5).

3. Sponsorskap ska foljas upp och utvarderas arligen enligt mélsattningarna i detta dokument (se punkt 2 och nedan om
uppfoljningskriterier).

Storre samarbeten beslutas av foretagsledningen.

7. UPPFOLJNING OCH UTVARDERING

Alla sponsringssamarbeten ska arligen foljas upp utifran:
o Skapat varde for bada parter.

o Bidragtill hallbarhet, jamstalldhet och lokal samhéllsnytta.
o Synlighet och varumérkespaverkan.



